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2026年度
厨房空调消费指导
及细分场景创新

白皮书

第一章
家电市场规模承压，厨房空调成为空气产业破局关键

第二章
持续深耕渠道和产品，夯实厨房空调市场基础

第三章
打破增长桎梏，迎接厨房空调普及化的曙光
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深耕筑基，打破桎梏
迎接厨房空调普及化曙光
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2025年 “国补”政策加力扩围，上半年实现显著增长，三季度起，政策红利呈现边际递减态势，
2026年补贴力度减弱或覆盖收窄，预计家电行业规模将承压

4

数据来源：GfK中怡康推总

2006-2025 中国纯家电零售市场规模及同比增速变化趋势
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家电下乡
07-12年

高能效补贴
09-11年/12年-13年 2024

国补 2025

第1、2
批次国补

2025

第3、4
批次国补

以旧换新
09-11年

国内家电政策年 房地产大发展

二胎政策出台 三胎政策出台

国补期

➢ 2026年1-2月纯家电市场零售额为1212亿元，同比为-9.3%。
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在规模下降背景下，家电品牌从“规模为王”转向“价值内耕”，预计26年家电行业将呈现三大趋势：
第一，开发差异化产品，为消费者带来更好的使用体验，同时为市场开辟新的增长点

家
用
空
调

在省电，舒适送风方面，空调品牌追求大趋势下的差
异化发展，市场踊跃出超一级，人感等方面的新品 扫

地
机
器
人

清洁产品向持续解放人类双手的方向发展，不断进行
技术创新，差异化产品频出，为行业保持高增长赋能

*以上数据监测范围：2025年1-11月；

数据来源：GfK中怡康零售监测

滚筒活水洗地

+528%
额
同
比

26%滚筒式洗拖
额份额

线上

仿生机械足/机械手

机械手
清障

机械足
越障

+343%
额
同
比

43%
4-8cm越障
碍额份额

线上

超一级●能效

1032%
额
同
比

6.7%
1.5匹挂机
超一级
额比重

线上

人感●舒适送风

96%
额
同
比

3.2%
人感空调
额比重

线下

冰
箱

全自动制冰功能的冰箱
成高端新品升级突破口

制冰

1695%
额
同
比

6.6%制冰功能
额比重

线上
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第二:升级用户体验。家电市场正经历一场深刻的结构性升级，高端化已成为市场发展的主旋律

数据来源：GfK中怡康零售监测
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占比 同比

2025年 核心品类综合电商高端份额及增长情况

高端定义 1W+ 1W+ 8K+ 4K+ 1W+ 6K+ 3K+ 4K+ 5K+ 1W+ 5K+
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从售卖硬件到打造解决方案，以技术、设计、场景、体验、生活方式传递等主导的“价值战”开始流行

• 人性化设计：iTouch 体感触控门、超薄全嵌设计
（如大白梨冰箱）

• AI动态识别系统可自动识别100+种食材并调节保鲜
模式,同时还支持手机APP远程监控，真正打造“人
机共生”的现代厨房生态。

精研
科技

空间
智序

智感
生活

• 形成BLANC、TURING、EVOLUTION、AVANT

四大套系，基于起居、洗护、厨房、卫浴4大场景

• 统一设计语言，家电和家居的无缝嵌入

冰箱
MSA氮氧质控

场景化
（智慧厨房/浴室/客厅）

套系化
（整体解决方案）

全图景高端智慧生活解决方案

洗衣机
双滚筒

热水器
水晶胆

AI动态五恒空气系统AI之眼

精智生活 为爱不凡

• AI灵境系统（中央空调）：通过全屋传感器感知环
境与人体，主动调节温湿度

• TURNING 2.0 系统：具备记忆、学习、思考能力，
提供个性化服务

• CookGPT（微蒸烤套系）：联网专业数据库，辅助
用户精准烹饪

AI

技术

套系
化&

场景
化

美学
设计

• 以“艺术品家电”定位

• 涵盖冰洗、厨热电器，提供星级料理、星级洁护、星
级好水、星级空气四大解决方案，设计语言统一

技术
创新

套系
化&场
景化

美学
设计

（白电&厨卫）

成就艺术品家电
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第三，以细分挖掘增量机会点。伴随单身、银发与养宠等细分群体助推个性化、多样化需求演化，
迷你滚筒洗衣机等产品销量开始爆发

迷你滚筒洗衣机
母婴/小户型/单身族等
消费群体优先

单身、银发与宠物经济是三大高潜方向

离线声控-电暖器
适合老人的简单口令
操作

带宠物功能空净
智能控温，可除浮毛
沉毛3,041亿元

21.1%60岁及以上比重

2024年中国城镇
宠物消费市场

2024年中国单身人口超2.4亿，预

计2025年将破3亿

1.24亿只
2024年城镇宠物犬猫总数

数据来源：公开资料整理
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由于国补力度缩小、新增需求潜力减弱，26年家空市场规模也陷入下降趋势。
参照整体家电经验，在空气产业领域寻找主打差异、升级用户体验的增量赛道已经迫在眉睫

2026年国补政策虽然延续，但力度缩小

2026年家电国补政策延续：

Ⅰ   已公布的政策细节

Ⅱ   补贴金额

2026年第一批625亿元超长期特别国债支持消费品以旧换新资金计划已经

向地方下达。国家层面，继续合理把握工作节奏，按季度分批次下达资金。

地方层面，将指导地方均衡有序支出补贴资金，做好跨周、跨月、跨季度平

稳衔接。

新增需求潜力逐渐减弱，替换需求开始爆发

家电以旧换新：个人消费者购买冰箱、洗衣机、电视、空调、电脑、热水

器等6类家电中1级能效或水效标准的产品，按产品销售价格的15%给予补

贴，每位消费者每类产品可补贴1件，每件补贴不超过1500元。

20%

25年

15%

26年

单台最高补贴力度缩小

3台
25年

1台
26年

空调最高补贴台数缩小
3706 3895 4140 4457 

4891 
5328 5601 

4.7% 5.1%
6.3%

7.7%
9.7% 8.9%

5.1%

0%

5%

10%

15%

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

替换需求（万台） 替换需求增速（%）

家用空调替换需求测算

根据各省24年城镇、农村空调每百户拥有量所属区间划分的人口份额对比

176台
(城镇空调每百户拥有量）

112台
(农村空调每百户拥有量）

8.4%
(城镇空调每百户拥有

量为0台-50台）

5.4%
(城镇空调每百户拥有
量为50台-100台）

17.4%
(城镇空调每百户拥有
量为150-200台）

35.8%
(城镇空调每百户拥有
量为200台以上）

6.4%
(农村空调每百户拥有

量为0台-20台）

2.5%
(农村空调每百户拥有
量为30台-80台）

14.3%
(农村空调每百户拥有
量为100-150台）

9.8%
(农村空调每百户拥有
量为150台以上）

数据来源：资料整理&GfK中怡康测算数据
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由于痛点强烈、消费者认知提升、产品体验跃迁等原因，厨房空调市场成为空气产业的黄金赛道，增长
潜力巨大

国内家用分体式空调保有量

7.0
8.3

10.2

0

5

10

15

截止2022.12 截止2025.12 普及期结束

保有量（亿台）

国内厨房空调保有量

51.0

109.5

8669.4

0

5,000

10,000

截止2022.12 截止2025.12 当前意愿测算

保有量（万台）

23%

7921%

当前保有量潜在增长率

厨房空调潜力巨大的原因

消费者对厨房空气环境的痛点强烈

消费者对厨房空调的认知度、认可度均在提升。
在心智中厨房空调从“选配”向“刚需”过渡

产品持续创新推动产品体验跃迁

空调在厨房场景的普及率较低

数据来源：GfK中怡康推总
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在家用厨房场景，厨房空调迈入标配时代；在商用场景，厨房空调打开增长极，价值不断凸显

1 1家用厨房

产品细分迭代，满足差异化需求

产品形态丰富多元，适配各种实际厨房场景

商用场景

厨房空调的场景适配性打开了商用市场

聚焦差异化场景，提升竞争力

随着厨房空调产品围绕实际应用场景痛点持续迭代升级，产品形态也愈发丰富

多元。基于对中国家庭厨房行为与空间的深刻洞察，企业从防油烟技术、安装

方案，到产品设计、服务标准不断完善技术体系与产品矩阵。如针对新装修且

计划安装中央空调的用户，可选择直连中央空调外机的嵌入式厨房空调；对于

已装修完成、厨房吊顶不便拆装的家庭，吸顶式产品小巧美观、制冷强劲，更

具适配优势等。

布局厨房空调赛道的各大主流品牌，在安装便捷性、制冷效率与防油烟性能

等方面持续升级，共同推动品类快速普及。厨房空调的场景化刚需属性不断

强化，正从小众选配产品，稳步晋级为现代厨房的标配家电。

厨房空调的多形态化，所展现出极强的场景适配性，也让一些特定场景从无法

安装、难以使用转变为稳定适配、高效舒适，不仅打通了家用厨房的多样化安

装条件，更为商用厨房、餐饮门店、商业综合体后厨等专业场景的规模化应用

奠定了基础，推动厨房空调从单一家用品类，向家用与商用并行的全场景赛道

快速拓展。

随着商用市场价值凸显，厨房空调参与者从早年十余家快速扩容至近百家，

行业内卷加剧。专业品牌聚焦差异化场景，形成错位竞争，凭借对场景的深

度理解，在传统空调无法覆盖的市场建立起独特优势。
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2026年度
厨房空调消费指导
及细分场景创新

白皮书

第一章
家电市场规模承压，厨房空调成为空气产业破局关键
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2022-2025年，厨房空调市场规模保持较高增速，为空气产业发展做出突出贡献。
展望2026年，预计厨房空调市场将继续增长30%以上

2022-2026年厨房空调市场量规模及增速变化

8.7

13.0

20.1

28.2

38.6

17.8%

49.7%

54.4%

40.4%
36.9%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

0

10

20

30

40

50

2022 2023 2024 2025 2026E

零售量规模（万台） 零售量同比

数据来源：GfK中怡康推总
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当前厨房空调处于大范围普及前夜，把握产品机遇，夯实渠道基础势在必行。
在产品端：分体式、整体式、集成式三分天下，吊顶嵌入式厨房空调销售大幅领先

2025年厨房空调市场不同产品结构销售额份额对比 2025年厨房空调市场不同安装位置销售额份额对比

39.5%

15.8% 15.8%

10.5%
7.9%

5.3% 5.3%

0

0.05

0.1

0.15

0.2

0.25

0.3

0.35

0.4

0.45

吊顶嵌入式 窗式 风管式 吸顶式 壁挂式 半嵌入式 橱柜隐藏式

43.0%

32.5%

24.6% 分体式厨房空调

整体式厨房空调

集成式厨房空调

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》
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1.5匹厨房空调销量较高，风冷式厨房空调成为市场主流

2025年厨房空调市场不同匹数销售额份额对比

19.8%
21.1%

38.3%

11.2%
9.7%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

小1匹 1匹 1.5匹 小2匹 2匹及以上

2025年厨房空调市场不同冷却方式的销售额份额对比

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》

75.2%

24.8%

风冷式

水冷式
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由于厨房空调安装属性较强，消费者认为一站式服务、品牌专业度等更能影响其决策。
制冷快、防油污、节能省电成为当前消费者对厨房空调品类最关注的TOP3功能

消费者：在购买厨房空调时，哪些因素更影响购买决策

27.5%

23.7%

22.9%

16.8%

9.2%

提供一站式服务

厨房空调品牌在厨房领域

专业性高

厨房空调品牌知名度高

产品性能强大

价格便宜

消费者：对厨房空调哪些功能最关注(多选题）

数据来源：现代家电《厨房空调家电消费者调查2026》

62.0%

62.0%

44.6%

18.5%

14.1%

10.9%

6.5%

6.5%

6.5%

4.4%

3.3%

2.2%

2.2%

2.2%

2.2%

制冷快

防油污

节能省电

噪音低

易安装

自清洁过滤油烟

智能联网，远程控制

具备多种场景使用模式

健康功能

新风功能

与烟灶联动

智能语音

控湿度

免排水

出色外观设计
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渠道端：厨房空调行业发展离不开渠道的支持。2025年厨房空调渠道商收获颇丰，营收大幅增长，
毛利率也明显高于家电平均水平

2025年厨房空调渠道商销售额同比增速分布情况

13.0%

4.4%

13.0%

21.7%

26.1%

8.7%

13.0%

0 0.05 0.1 0.15 0.2 0.25 0.3

增速大于100%

增速在50%-100%之间

增速在20%-50%之间

增速在10%-20%之间

增速在0%-10%之间

同比下跌，增速为-10%至0%

第一年经营厨房空调，无法计算同比

20.5%

2025年渠道商在

厨房空调品类的

毛利率

16.0%

2025年厨房空调

品类营收占所在

门店总营收比例

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》
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渠道商非常看重制造商的品牌、利润、产品力因素，对头部综合家电、专业厨电等品牌最具有信心

渠道商：选择厨房空调制造商合作时，会看重哪些因素（多选） 渠道商：什么样的品牌，能在未来厨房空调赛道最终跑出来（多选）

60.9%

47.8%

30.4%

21.7%

4.4%

具备全渠道布局能力的头部综合家

电品牌

深耕厨房场景的专业厨电品牌

掌握核心防油烟、集成技术的专业

技术品牌

主打高质价比的家电品牌

深耕家装渠道的定制化品牌

52.2%

43.5%

43.5%

21.7%

8.7%

4.4%

4.4%

4.4%

4.4%

品牌力强

利润空间大

产品力强

安装售后服务支持力度大

产品价格低

厂家渠道政策完善，落地性强

有渠道专属机型，无线上线下价格内卷

厂家提供配套的营销或获客支持

0门槛铺样支持，降低门店投入

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》
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展望2026，90%以上渠道商会继续保持或强化在厨房空调的投入；渠道商认为消费者认知改善、存量
市场爆发、高温区域刚需将成为未来1、2年的厨房空调市场增长的核心驱动因素

渠道商：展望2026年，对厨房空调的经营规划 渠道商：未来1、2年厨房空调市场增长的核心驱动因素（多选）

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》

13.0%

39.1%

39.1%

4.4%

4.4%

大幅扩大经营规模，增加合作品牌与SKU，

倾斜更多营销与场地资源

小幅扩大投入，维持现有品牌，优化产品结

构，提升主推力度

维持现状，不做大幅调整

小幅缩减投入，优化SKU，降低库存风险，

减少主推力度

大幅缩减投入，计划逐步下架退出该品类

69.6%

30.4%

21.7%

17.4%

13.0%

8.7%

8.7%

4.4%

4.4%

消费者对厨房舒适度的需求持续升级

老房翻新需求爆发，带动存量市场增长

高温区域刚需

产品技术突破，彻底解决防油烟、安装等核心

痛点

精装房带来的需求

产品价格下探，大众市场接受度大幅提升

厂家大规模营销投入，完成全民市场教育

增加餐饮等商用场景渗透

厨房空调在家装/整装/设计师渠道的深度渗

透，带动配套销售
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2026年度
厨房空调消费指导
及细分场景创新

白皮书

第一章
家电市场规模承压，厨房空调成为空气产业破局关键

第三章
打破增长桎梏，迎接厨房空调普及化的曙光

第二章
持续深耕渠道和产品，夯实厨房空调市场基础
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尽管市场潜力巨大，但在普及前期，厨房空调行业仍面临多方面的挑战

用户端

认知度低

用户普遍不知、不信、不预算，缺
乏对产品的基础认知。

体验顾虑

担心噪音干扰、清洁困难及实际制
冷效果不佳。

安装障碍

无外机位、空间狭小、已吊顶或老
房结构导致施工难度大。

渠道端

导购动力低

产品参数复杂，销售周期长，最终
成交转化率偏低。

经销商观望

压货资金风险高，服务维护成本高
，盈利模式尚不清晰。

家装协同弱

空调选型与吊顶设计不同步，规划
环节后置，影响整体效果。

产品与服务端

标准化不足

安装流程及售后服务标准尚未形成
统一规范。

服务不完善

具备专业资质的安装师傅稀缺，覆
盖全国的售后网络尚不全。
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第一，提升用户认知是打破普及桎梏的关键。应将建设传播私域、线上的抖快平台、线下门店宣传
作为市场宣传工作重点

消费者：了解厨房空调的信息来源主要是哪些

37.4%

15.4%

10.3% 9.7%
7.7% 7.7% 7.7%

6.2%
3.6% 3.1% 2.6% 1.5% 1.5%

熟

人

介

绍

抖

音

快

手

等

短

视

频

平

台

线

下

门

店

微

信

电

视

广

告

装

修

或

设

计

公

司

小

红

书

电

商

商

城

传

统

纸

质

媒

体

广

告

知

乎
、
头

条

等

在

线

内

容

平

台

户

外

或

电

梯

或

楼

宇

广

告

搜

索

引

擎

长

视

频

平

台

96.7%

愿意介绍朋友安

装厨房空调的消

费者比例

数据来源：现代家电《厨房空调家电消费者调查2026》
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第二，完善导购培训，强化场景化推广，提升转化率

渠道商：在厨房空调获客与转化环节，遇到的最大难点

39.1%

21.7%

17.4%

8.7%

8.7%

非刚需属性强，用户决策周期长，对比后放弃率高

无法清晰传递厨房空调的核心卖点，用户不愿为产品溢价买单

线上低价冲击严重，线下门店仅能体验，最终用户线上成交

获客场景有限，仅能覆盖新房装修用户，老房存量用户触达难

用户对产品使用寿命、防油烟效果有强烈顾虑，信任度不足

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》
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第三，打造差异化产品、强化安装服务投入等，更能提升厨房空调在渠道端的推广渗透

渠道商：厨房空调市场的经营难点主要来源（多选） 渠道商：当前厨房空调品类在渠道端推广压力是哪些

56.5%

17.4%

17.4%

4.4%

消费者对产品认知度不高

安装售后条件不具备

利润空间不大

产品性能缺乏吸引力

39.1%

34.8%

30.4%

30.4%

21.7%

4.4%

用户对产品没有认知

产品定价高，大众消

费者接受度不高

产品同质化

业内价格战

安装服务复杂

线上低价冲击，门店

利润被压缩

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》
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第四，补齐安装服务环节短板，应在入户便利性、清洁售后等方面加大投入，在拆装、安装粉尘方
面改善用户体验

渠道商：厨房空调市场在服务环节有哪些需要提升（多选） 消费者：在厨房空调安装过程中，哪些方面需要改善

38.0%

17.4%

15.2%

12.0%

9.8%

拆装麻烦

安装粉尘问题

打孔

安装噪音大

安装周期长

65.2%

52.2%

34.8%

30.4%

26.1%

13.0%

提升入户便利性

提升清洁善后

提升测量设计服务

提升售后服务

缩短安装周期

提升墙体保护服务

数据来源：现代家电《厨房空调家电渠道商调查2026》&现代家电《厨房空调家电消费者调查2026》
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第五，厨房空调凝聚亲情价值，产品宣传需要关注目标消费人群的情感需求

潜在消费者：计划购买厨房空调的核心驱动因素

49.4%

40.5%

5.1%

3.8%

1.3%

夏天做饭太热，急需

解决厨房高温问题

提升家人做饭的幸福

感

新房装修，配套整体

厨房设计

产品颜值高，能适配

厨房装修

身边人都装了，推荐

购买

在有限的厨房空间条件下，

创造最舒适的环境体感

数据来源：现代家电《厨房空调家电消费者调查2026》
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抓住破局机遇，静待厨房空调风口绽放，实现品牌、渠道、用户共赢

存量房改造市场

蓝海市场，需求明确且迫切，潜力巨大

。

强化投入设计师渠道

切入装修前置环节，深度影响用

户决策链。

线上内容营销种草

利用抖音小红书进行用户教育与品牌

渗透。

提升服务竞争力
建立标准化安装售后体系

厨房空调破局机遇

增量市场 专业渠道 优秀产品

实现品牌、渠道商、用户三方共赢
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