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	幻灯片 1: 从“政策红利” 到“内外兼修”
	幻灯片 2: 2024年中国家电市场规模创新高，2025年在国补加力扩围下涨势延续，历史经验表明，增长很大程度上是对短期消费力的透支，补贴取消后市场皆有不同程度的下滑
	幻灯片 3: 传统电器更多着眼于转中老年“被动”为主动，厨电、清洁类电器不可忽视撬动Z世代年轻人“首购”
	幻灯片 4: 过去四十年，伴随中国经济的快速发展，居民对健康的关注和需求也同样经历着快速发展和深刻变革，净水器作为典型健康家电，规模持续增长
	幻灯片 5: 预计2026年中国GDP增速达4.8%，经济表现相对温和，消费信心趋于理性
	幻灯片 6: 2026“以旧换新”整体资金规模收缩，更聚焦核心领域与高带动效应品类
	幻灯片 7: 消费需求多样化是必然趋势，中国人口结构不断变化，富有中产、银发一族和新生代消费者需求各异
	幻灯片 8: 悦己动能逐步延伸到单身，宠物与银发族群，人的情感投射和自我赋能将会引发深刻变革
	幻灯片 9
	幻灯片 10: 经济走向、行业政策、国际环境等加剧市场的不确定性，2026年企业或将直面短期调整挑战，而产品细分赛道上仍看点十足
	幻灯片 11: 扫码联系我们

