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	幻灯片 1: “赣”劲务实，健康新篇
	幻灯片 2
	幻灯片 3: 扎根中国40载，拥有丰富的客户服务经验
	幻灯片 4: “赣”劲务实，健康新篇
	幻灯片 5: 中国经济彰显韧性：从“生产驱动”到“创新驱动”，新质生产力推动的新消费需求
	幻灯片 6: 短期来看，中国消费者积极寻求收入来源，控制支出，理性消费以回到正轨 但健康，便捷和情绪价值是中国消费者认为该花钱的地方
	幻灯片 7: “理性稳健、知足常乐”造就了江西省务实的消费态度，而健康消费已然成为江西务实消费的重要组成
	幻灯片 8: 性价比，质价比和心价比是中国消费者“务实”的不变核心，但其内涵已经和十年前截然不同

