
是

您的现有产品线中是否存在竞争对手已
覆盖但您尚未布局的SKU？

评估新品类增长机会

同一品类增长路径
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通过以下决策流程规划增长路径，并结合深度市场洞察验证投资方向

是否存在与现有产品形成协同效
应的互补性品类，可提升整体组

合价值？

能否通过差异化卖点实现货架突围？

竞争对手的市场份额数据是否佐
证该品类存在潜在需求？

转向新品类
增长 启动产品创新

起点
否

是

否

是

该增长机会是否源于消费者未被
满足的核心需求？

否

否 是

解锁产品组合扩展路径

转向新品类
增长 启动产品创新！

否 是



新品类增长路径
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推动业务增长
立即联系我们的本土企业支持团队

获取市场、品类与渠道数据洞察，抢占增长先机！

了解更多

新品类是否与现有目标客群重叠？

是否符合品牌核心价值与技术专长？

优化现有

业务

启动产品创新！

起点

是否具备预算通过

市场研究探索新客群偏好？

否

是

是
否

是

通过以下决策流程规划增长路径，并结合深度市场洞察验证投资方向

解锁产品组合扩展路径

https://nielseniq.cn/global/zh/industries/small-and-medium-business/
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