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释放全域增长新动能
2024年上半年快消市场全域发展图景和趋势展望

Oct 2024
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构建线上线下交融

新策略
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酱油品类抖音分布

拓渠道——线下到线上：依托线下核心市场基本盘，以品类线上大省为增量盘，创建线上新动能

品牌A抖音分布

数据来源：尼尔森IQ 全渠道零售数据研究2406期数据

品牌A线下分布

抖音

+365.6%

全渠道

+0.6%

销售额份额 <20.0

20.0≤ 销售额份额 <25.0

25.0≤ 销售额份额 <30.0

销售额份额 ≥30.0

市场重要性 <2.0

2.0≤ 市场重要性 <3.0

3.0≤ 市场重要性 <7.0

市场重要性 ≥7.0

销售额份额 <15.0

15.0≤ 销售额份额 <25.0

25.0≤ 销售额份额 <30.0

销售额份额 ≥30.0

销售额同比增速 | YTD2406 酱油/头部酱油品牌A各省份抖音/线下销售额份额表现 | YTD2406

巩固线下核心省份（强品牌心智）+ 主动渗透品类抖音大省（高品类机会）

品牌A



© 2024 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

品牌B 抖音分布

品牌B 线下份额增长分布 YTD2406

拓区域——线上反哺线下：通过线上内容电商加强渗透，前置品牌蓄水，助力突破线下潜力省份

品牌B 线下分布 YTD2306

+104.3%

+11.6%

抖音

全渠道

销售额份额 <7.0

7.0≤ 销售额份额 <8.0

8.0≤ 销售额份额 <9.0

销售额份额 ≥9.0

销售额份额 < 10.0

10.0≤ 销售额份额 <14.0

14.0≤ 销售额份额 <20.0

销售额份额 ≥20.0

销售额份额同比变动 <0.0

0.0≤ 销售额份额同比变动 <0.4

0.4≤ 销售额份额同比变动 <1.0

销售额份额同比变动 ≥1.0

销售额同比增速 | YTD2406 包装饮用水品牌B各省份抖音/线下销售额份额表现 | YTD2406

数据来源：尼尔森IQ 全渠道零售数据研究2406期数据

线下

+7.8%

线下拓展借力抖音在特定省份建立的声量优势（前置蓄水），线下承接拓展获取线下增量。

品牌B
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线下渠道 线上渠道

家庭护理头部厂商品牌C洗衣凝珠全渠道核心增长产品 | YTD2406

大卖场：新规格，大容量

✓ 除菌系列 1X320G

89.3元/千克 24年1月新品 份额+0.9

超市/小型超市：新规格，中包规

综合电商：性价比中规组合装

内容电商：高端新品捆绑洗衣液，大促特供组合

✓ 香氛系列 1X320G

89.0元/千克 24年2月新品 份额+0.8

✓ 香氛系列 1X208G

125.5元/千克 23年7月新品 份额+0.9

✓ 除菌系列 1X208G

120.5元/千克 23年7月新品 份额+0.8

✓ 除菌留香组合 4X416G

48.0元/千克 销售额+186.2%

✓ 小苍兰系列 1X416G

29.3元/千克 销售额+288.4%

✓ 高端香氛系列 3X300G 送2瓶高端香氛洗衣液+4袋替换装

62.2元/千克（仅凝珠）5+6月销售额：9,586,147

✓ 中端核心系列 4X300G 送4袋凝珠+3瓶内衣洗衣液

84.2元/千克（仅凝珠） 5+6月销售额：849,837

+16.9%
全渠道销售
同比增长率

动
机

计
划
消
费

冲
动
消
费

差异化产品布局：卖场/综合电商规格区隔，强化价格竞争力；内容电商组合装促进跨品类渗透

数据来源：尼尔森IQ 全渠道零售数据研究2406期数据，尼尔森IQ MyEcom数据
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TM

欢迎来到 全景销售时代 OmniSales

全景数据 全景洞察 全景服务

我们的行业专家利用统一的线上和
线下数据与趋势间的联系，深刻理
解您的业务，为您在全渠道领域的

增长提供建议和推动

优化成本并通过NIQ唯一供应商策
略来简化运营，满足您线上和线
下需求的一站式解决方案，所有

这些都由NIQ提供无缝支持

NIQ整合行业最佳的POS/ePOS数据，
使用行业唯一统一的编码，为客户
提供全景数据视图 ，摒弃了将电
子商务和传统零售视为孤立渠道的

过时做法。

TM
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全景销售OmniSales 全面覆盖，无重复，高质量

线下销售数据

来自线下合作零售商
的销售数据(我们的真
实数据集)

整合最佳资源，打造最强大的全渠道视角

市场其余覆盖范围

对杂货店等渠道的手
动审计及店铺电子收
银ePOS数据(TTR)

EPOS 数据

来自合作电商平台的
直接数据 (即将发布)

电商页面

通过持续的公开网页
抓取获取电子商务数
据

NIQ数据处理与协调
(每月要处理超过1.4亿条产品及店铺编码信息，每日处理超过百万条价格信息）

O2O 数据

来自零售商合作伙伴
的O2O直接销售数据

AI HI

数据对比

原数据

数据推算

数据建模

质量标杆
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拥抱线上大促运营

新常态
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把握大促节奏“新变化”：
综合电商大促节奏平摊，前置愈发重要；内容电商大促加快“种草”到“收割”

家清用品高增速品牌A月度销售额趋势对比
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618

618（错峰到5月）

双11+CNY

CNY

数据来源：尼尔森IQ MyEcom数据

天猫 – 品牌D

618大促销额同比

+191.1%

抖音 – 品牌D

618大促销额同比

+137.4%
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构建大促选品“差异化”：
品牌核心战场（内容电商）持续发力基本盘强转化收割，发展渠道（综合电商）丰富产品布局促渗透招新

2405品牌D天猫

销售额 Top5

数据来源：尼尔森IQ MyEcom数据

▼ 天猫：涉及更广泛品类以及新品

2405品牌D抖音

销售额 Top5

▼ 抖音：专注地板清洁剂及核心老品

地板清洁剂
单支

件单价：35.7

马桶浴室清洁剂
单支

件单价：35.6

樱花清洁伴侣
地板清洁剂

单支
件单价：35.2

除霉喷雾
单支

件单价：34.3
单支

件单价：34.6

马桶浴室清洁
单支（已下架）

件单价：35.0
单支

件单价： 19.9

地板清洁剂
4支（已下架）

件单价：79.9

地板清洁剂
单支（已下架）

件单价：39.9

地板清洁剂
单支

件单价：36.3

2 3 4 51

4 51 2 3

地板清洁剂香橙味

地板清洁剂旧包装
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抖音平台独到打法

重构运营“新布局”：
细分场景构建自播账号矩阵，大号带小号实现私域粉丝互通沉淀，提升粉丝价值和生命周期助力品牌成长

打造自播账号矩阵

数据来源：尼尔森IQ 全渠道零售数据研究2406期数据，尼尔森IQ MyEcom数据，桌面研究

主账号：
品牌A官方旗舰店 192.2万粉丝

百
万
级 品牌A全屋智能旗舰店 269.9万粉丝

原名：品牌A家居旗舰店

十
万
级

✓ 主推洗衣机清洁剂与管道疏通剂

✓ 主推品牌爆品（地板+厕所清洁剂）

品牌A家居日用旗舰店 29.7万粉丝

品牌A家居旗舰店 47.7万粉丝
原名：品牌A家居用品旗舰店

品牌A个人护理旗舰店 36.3万粉丝
原名：品牌A瓷砖旗舰店

▼ 更换账号关键词加大不同品类曝光量

品牌A建材旗舰店 13.1万粉丝

✓ 主推洗衣机清洁剂与管道疏通剂

✓ 防霉喷雾，除胶剂，冰箱清洁剂

24年1月

1 8

24年5月

+16.4%D

D

D

D

D

D

D

D

D

2405品牌D抖音大促节点表现

▼ 自播账号数量

▼ 抖音自播整体增长率

▼ 抖音自播销售额

子账号

+527.1%
主账号

-16.2%
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重构运营“新布局”：
子账号推进品牌流量，主账号流量提质；各账号实现流量互补，差异化省份人群渗透和品类拓展

数据来源：尼尔森IQ MyEcom数据

148

441

507

2023.05 2024.01 2024.05

主账号
13,156

子账号
38,570

✓ 主账号观众价值：576.4  (+179.3）
✓ 主账号人均购买件数：10.8  (+5.2）

品牌A官方旗舰店
地板清洁剂 单支+组合 直播销额：7,174,970

▼ 主账号

山东
河南

广东
福建

▼ 子账号

品牌A瓷砖旗舰店/品牌A清洁用品旗舰店
地板清洁剂（旧包装）单支 自播销额：22,530

品牌A护肤旗舰店
玫瑰香氛洁厕剂 单支 自播销额：1,322,565

江苏
浙江

江苏
浙江

核心省份 增长省份

2405品牌D自播主推品对比

品牌A家居旗舰店/品牌A家居日用旗舰店
清洁套装六件套组合 自播销额：586,677
地板+管道+厨房+洗衣机+浴室

品牌A JATTON旗舰店
清洁套装十件套 组合 自播销额：469,509
地板+管道+厨房+洗衣机+浴室+除霉+水龙头

2405品牌D自播场均在线观众/自播总观众数/自播粉丝分布

主账号

子账号

场均在线观众 自播总观众数

(-9,628) (+34,202)

自播粉丝分布
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跨界新玩法+概念推陈出新 品牌平台线下热点场景协作

海天-水果酱油
新品- 

搭配牛油果&酸性水果

跨界/联动引爆人群：品牌从产品端争取新卖点跨界“出圈”，同时联合平台实现线上线下联动

线下联动实现区域兴趣人群上翻

数据来源：尼尔森IQ 全渠道零售数据研究2406期数据，桌面研究

突破原有产品属性，赋予更广维度卖点特性

喜力 - 联合618+音乐节营销 百威 - 联合618与线下旅游营销

小巨蛋牙膏
精油概念牙膏

线下增速：158.4%
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 MyEcom可以

1) 提供宝贝级别, 店铺级别的更细颗粒度的数据，以实现多维度分析维度

2) 提供灵活的定制化功能，帮助客户实现自定义市场细分、产品细分等日常数据解读

3) 帮助您寻找品类热词，定位新趋势、优化商品搜索关键词，把握增长先机

4) 甄选抖音达人，帮助您掌握达人在目标品类的带货表现，寻找优化方向，制胜抖音达人分销

5) 实时追踪本品及竞品真实销售，自动汇报，防止破价，助您优化线上市场价促策略

多维度条件设置

自定义市场细分

热词分析 价格分析

达人优选

NIQ MyEcom在线平台提供更细颗粒度数据，更灵活操作和分析洞察，助您实现电商业务全面增长
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总结

构建线上线下交融新策略
• 头部品牌开拓新赛道促增长：头部品牌利用抖音传播，实现从线下到线上的全方位人群覆盖及区域

销售突破。
• 线下协同抖音传播，刺激线上销售快速增长：头部品牌利用线下基本盘与抖音协同，实现线上销售

的快速增长。
• 通过线上渠道突破线下区域性销售：头部品牌利用平台电商，快速提升品牌在空白潜力区域的消费

者认知及销售。

拥抱线上大促玩法新常态
• 电商平台节奏变化影响商品布局策略：结合平台及品类特性，大促期间平台针对性排货迎合消费者

需求。
• 新产品推动及线下人群上翻：通过新产品跨界以及线下热点场景协作，刺激新需求增长与区域高兴

趣人群上翻。
• 品牌账号矩阵化与大促节奏强化：营造品牌账号传播矩阵，通过多个子账号实现粉丝互通，扩大跨

类目流量入口
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加速您的电商业务增长
您的品类有哪些线上增长机遇？您的品牌应该如何赢得竞争？
欢迎联系尼尔森IQ电商专家
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