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GDP 年度增幅

对比上季度GDP增幅

GDP季度同比增幅

2021 
Q1

2021 
Q2

2021 
Q3

2021 
Q4

2022 
Q1

2022
4月

2022
5月

社会消费品零售
总额同比增速

33.9% 23.0% 16.4% 12.5% 3.3% -11.1% -6.7%

消费者信心 123 121 118 120 120 86.7 86.8

城镇失业率 5.4% 5.0% 5.0% 5.0% 5.5% 6.1% 5.9%

53.5 53.5 52.6 51.1 51.2 48.7 43.8 49.3
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618赛道延展，O2O、生鲜电商等平台积极参与年中大促

传统电商旗下O2O平台积极参与618

直播专享券

全品类直播促进流量转化
专享优惠券促进高频消费

高品质、满减

强调高品质迎合消费心理
满减折扣拉动大额消费

大牌美食品牌日

设立大牌美食品牌日

大牌合作五折促销

团购、拼团

好友分享券拓展潜在消费客群

设立万人狂欢团购模式挖掘新消费流量

同城一站式购齐

品牌方、线下商超联盟合作

发力社交、同城

好友助力集城市勋章、好友团购券以核心
用户为中心拓展客群

大额神券

大额神券提升购买意愿
各品类品牌券拉动消费

发起让热爱在城市流动的话题，引起消费
者关注共鸣

强品牌组超级CP直播

万店嘉年华直播，升级直播购物体验

省心、到家、0元抢券

强调618省心价，超值爆品618省
到家
每日更新0元抢品类，发放大牌好
物0元券

品牌协同

挖掘流量

提升转化

定时抢券
618省钱囤货周活动（6月15-18
日），每日10/12/15/18点抢券，
含全场通用券、业务优惠券、支付
券

满99减50、高品大牌折扣
6月4日-19日，618狂欢季，下单
满99元减50元，百万红包3万品牌
好礼，品牌超值购，大品牌折扣。

生活服务

生鲜电商

平台X

平台N

平台X

平台M

充返、大额、直降
设置充值返利、品牌大额券及爆
款直降活动
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直播平台从拉新客、扩品类、强体验出发，助力年中大促

5.21 5.25 6.4 6.16 6.206.186.35.26

平台A

直播

平台E

直播

平台D

直播

•十年小二+主播，
预热618种草预
售清单货品，百
万红包福利

•明星种草团，专
属红包蓄水预售

• 618好物节开启，主题为
红包拆不停，美好无极
限

•五盘方法论
提高运营专
业性

• 616实在购物节开启
•信任日大促营销专场，主播+品牌商家
•超级品牌直播间、行业潜力直播间，打造行业专属品类日，平台助力主播宠粉享6重激励
•实在好生活专场，消费趋势覆盖飞盘健身、0负担美食、绿色消费、硬核净肤、小众香薰/香氛

•优质直播间抢红包
•主题直播间，发展全域兴趣电商
•巅峰任务赛和全民任务赛，助力小店随心推、优惠券等流量补贴

•每日发现主题，每日主推新超官1+N形式+
店播主打品类

•会生活、风尚日、智家日、进口日，高成
交品类+高潜力增长盘+高趋势组合

•每天一个头部新潮官品类专场+n个特色行
家，涵盖时尚博主/设计师、都市农人、全
球买手、育儿专家、成分测评师等

•品牌商家＋明星主播，
知名企业家站台直播

•首单礼金、会员礼金
•直播专享券、红包雨、
直播秒杀

品类日种草预售期 狂欢期

抢跑期

爆发期备战期

•官方直播间明星虚拟形象空降
行家帮帮团连线PK

•超级预售专场
•明星+总裁，福利加码

618

5.31

预售期 开门红

6.144月底

实在品类日

正式期 冲刺期 爆发期

信任日 爆发期
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物流公司与电商平台携手，为618大促保驾护航

• 全国切仓转仓，灵活协调发货
• 预售极速达：推出“预售极速达+预售领先达+预包预处理”组合拳
• 跨境无忧：保障国际供应链物流顺畅稳定

• 织网计划：助力90%线上零售订单当日次日达
• 物控WCS系统：仓储自动化物流核心调度管理
• RFID智能仓储：升大件仓内效率约150%

• 政策优惠招亲：物流费用补贴等利好吸引第三方快递
• 供应链云仓：产地仓向中心仓补货提升紧急订单处理效能
• 即时配送：从距离与时间维度缩短客户与商品间隔

• 新增全货机航线54条，提升配送效率
• 围绕下单到仓储调配等提供最优算法
• 升级大宗商家物流模式，助力生鲜从产地到餐桌
• …….

• 快递下乡，乡镇覆盖率超过93.5%
• 全链路消杀防疫与“最后100米”配送保障
• 数字化时效保障

音尊付

织网计划

聚力计划

快递A

快递B

……
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12.2 12.9 12.012.2 13.4 11.916.4 16.0 16.6

Total 食品 非食品

2020.06 2021.06 2022.06 名称 优惠力度%

1 维生素 23.9

2 婴儿食品 23.4

3 坚果 22.6

4 利娇酒 22.3

5 包装米 21.6

6 即饮豆奶 21.2

7 饼干 19.6

8 少儿/成人奶粉 18.3

9 麦类食品 18.3

10 酱油/蚝油 18.1

名称 优惠力度%

1 漱口水 25.5

2 婴儿尿布 23.5

3 牙刷 22.8

4 奶嘴 22.8

5
消毒药水_衣物预洗/预

洁及助洗产品
22.6

6 洗衣粉 22.6

7 湿纸巾/婴儿湿抹巾 21.9

8 卫生用品 21.2

9 成人纸尿裤/布 21.1

10 洗洁精 20.7
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品牌共创 青绿低碳金榜、新品发布

供应链 绿色专属物流包装

多元互动玩法 兑换勋章、数字藏品等

绿色货品池
有机食品、绿色出行、节
能家电、新能源等
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数据来源：平台公开信息

稳中求变，618直播体验形式升级，新玩家入局

健身带货

• 设有核心推荐位和品类直播间

• 通过流量激励、发现页专属红点推荐、主会场核心推荐位展示、直播
间流量扶持给予商家和达人流量扶持

• 社群、公众号、直播、商城各有所职，助力新体验

内容为主的直播形式受到追捧 新玩家入局，连接日常生活

「社群+公众号+直播+商城」组合拳

公域导流到私域

• 通过客服或企业群的二维码添加，进
一步精细化运营，完成客户转化

提升客户转化

提升用户粘性

• 由私域和社交与用户建立更紧密的连接，
从而产生信任感

嘶吼型VS 内容型

某品牌双语带货

• 实现兴趣人群和品类高潜人群的转化

• 从品牌卖力吆喝到消费者共创的价值传递
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• 消费者对个人健康和免疫力提升方面关注度增强

• 消费者对“休闲娱乐”方面需求上升，例如：户外露营、
潮玩等

• 现行的经济压力和对收入预期的降低，疫情强化了消费者的储
蓄概念

• 消费者理性认识商家的“促销套路”，在618大促期间不因冲动
而盲目下单，精准理性购物

2021 
Q1

2021
Q2

2021 
Q3

2021
Q4

2022
Q1

居民消费价格指数 0.4% 1.1% 0.7% 1.5% 1.5%

生产价格指数 4.4% 8.8% 10.7% 10.3% 8.3%

•

•
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偶像爱豆代言

必须质量好、体验佳

好看精致，颜值至上

品牌方提供周到的服务

小众个性、符合自身兴趣

性价比为王
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护己悦己 省心省力 国潮焕新
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90后

48.6%

00后, 25.8%

80后, 16.9%

70后, 4.2%

60后, 2.7% 其他, 1.8%

品质 25%

外观颜色 21%

科技创新 19%

情感价值 16%

性价比 10%

功能 9%

•

•
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2022年6月B2C畅销品牌TOP10

名称 销售额份额% 新品销售额占比%

TOP 1 21.2 1.7

TOP 2 15.2 42.8

TOP 3 8.8 22.3

TOP 4 3.2 76.3

TOP 5 3.1 22.3

TOP 6 2.9 88.5

TOP 7 2.9 1.1

TOP 8 2.5 4.8

TOP 9 2.1 100.0

TOP 10 2.1 97.9
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啤酒

洁面后调养水

有汽饮品&运动饮

酸奶/酸味奶

包装水

液体奶

护肤品洗面奶

威士忌酒

婴儿奶粉

护发素

白兰地酒

婴儿尿布

宠物食品

卫生纸

洗衣粉

羊奶粉

面巾纸

染发剂

即溶咖啡

小包装食用油

即饮咖啡

9

11

13

15

17

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

618期间B2C Top10品类明细

2019/6 2020/6 2021/6 2022/6

护肤品 护肤品 护肤品 护肤品

即用型面膜 婴儿奶粉 婴儿奶粉 婴儿奶粉

婴儿奶粉 婴儿尿布 婴儿尿布 婴儿尿布

婴儿尿布 即用型面膜 即用型面膜 洗发水

洗面奶 洗发水 液体奶 液体奶

洗发水 洗面奶 洗发水 即用型面膜

面巾纸 液体奶 洗面奶 洗衣剂

洗衣剂 面巾纸 洗衣剂 洗面奶

液体奶 洗衣剂 宠物食品 宠物食品

宠物食品 宠物食品 面巾纸 面巾纸
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场 - 6·18营销新玩法
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“流量“变”留量”时代

随着流量成本不断推高，重新探索新的增长模式……

全
时

全
情

全
景

全
域

全
精

全
力

全
线

内容营销 场景营销
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内容营销

6·18营销新玩法
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全“力”：发动品牌自播，加码短视频，打造“好货好内容”

•在618前上线版本，首页短视
频占比或提升至70%

店播成为标配内容升级：平台提升短视频比重，开启种草新模式

当下市场供大于需，提升推荐机制比重，实现从“人找货”转变为“货找人”

提升至~70%
**平台首页短视频占比

从种草产品到种草生活

900w+
总播放量

•平台Hx平台Ax商家，创新活
动短视频，表达对理想生活
的理解与践行，吸引到来自5
大行业的近百个合作品牌的
自发参与；

•平台B主推的种草话题紧跟热
点，瞄准了年轻人的生活状
态和即时需求。

种草拔草“一站式”升级“一键”

•平台H 联合某集团旗下两大平台，三端链路式
联动，在H5 活动页面，实现三大平台一键种
草拔草，有效实现缩短时间、缩短链接，与消
费者开展更直接快速的触达，在前后链路各个
环节上进行联通布局；

分圈层，精准匹配，花式种草

•在去中心化趋势下, 平台H商业化把种草内容做
成与用户沟通的阵地，扎根优势内容社区建立
起差异化的种草策略，围绕 618 应该买什么
主话题构筑全链路、分场景的精细化种草阵地,
成为用户消费决策前站。

品牌方直播布局
• 主播巨头退出，品牌方多平台布局直播，开设店播

/搭建自有直播团队，增强品牌掌控力

主播+明星+总裁
• 不断创建主题直播花样玩法

扶植中小主播
• 平台A内部流量和政策助力中小主播；
• 平台E扶持中小主播；
• 平台D打造新市井电商，面向新娱乐公会发起招募，

给到主播更多扶持；
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618平台B家电主会场**空间和平台B**品牌超品日，
两次上线元宇宙**店服务，让消费者在平台B的

APP里面能够直接以第一人称的视角拥有逛店体验。

平台A大牌日在618期间，跨行业合作推出**元宇宙大秀特辑，继超写实数字
人后，打造新数字偶像，共同演绎数字服饰，消费者们可在购买指定产品后
AR穿戴同款，体验数字服饰技术。

全“时”：元宇宙全时营业、游戏升级新体验，增加用户粘性

永远年轻的数字人物

永不歇业的虚拟卖场

平台A计划推出的元宇宙购物，消费者通过手机操
控完成交互动作，指引人物在3D世界中漫步和购物。

元宇宙来了，全时营业带来全新体验 互动游戏升级，更具潮流，抢占用户闲暇时刻

云健身/云蹦迪
直击疫情时期线下活动受限的痛点，增加
活动趣味性

第一阶段为云健身
6月10日-14日

第二阶段为云蹦迪
6月15日-20日

超级**活动：经典互动游戏瓜分红包

云派对：主打年轻人群的沉浸式互动体验

与***联动打通购物及支付链路

优化和丰富玩法，增加平台用户粘性
领*币升级、**队玩法、兑换618超级**红包、开等级奖和心愿奖…

潮流推荐
从吃穿住行多方位推荐新奇好物，迎合年
轻群体追求品质和个性的消费需求

游
戏
关
联
，
流
量
互
通

增加互动点位
可发送弹幕并点击互动，可参与1元抽爆
品、领取商家优惠券福利

任务形式的玩法为品牌方传输持续流量
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全“情”：打破内容玩法边界，提升用户参与度和情感共鸣

• 50+明星集体响应平台A618号召，化身大使，集结制作人，
为自己定制直播内容，空间品牌直播间，秀才艺卖产品

• 消费者反向定制的直播间内容，使品牌内容更具延展性和娱
乐性，话题更易出现“人传人”现象

消费者定制直播内容，各界明星加盟秀才艺 音乐会云相见，有情感有温暖

6月17日平台B晚八点音乐会准时上演，8090年代的青春偶像
相聚开唱

我和你都在寻找，开往春天的地铁“
“

超过6000万
整场音乐会，视频、直播、音乐平台等渠道的直播观看人数

618前夕，某平台与某明星联合举办线上音
乐会，一场简单快乐的音乐会答谢用户

下沉市场的跨界营销
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场景营销

6·18营销新玩法
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