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差异化布局O2O市场才
是“智胜”之道？
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省份根据O2O销售额规模排序

各省份销售额重要性 | O2O vs 线下 | 22年1-3月
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O2O的发展实力源于经济发展和收入水平
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各品类分区域销售额重要性 | O2O | 22年1-3月
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不同地域的消费者对于品类的购买偏好也各有不同
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O2O 现代渠道

各品类销售额重要性 | O2O vs 现代渠道 | 22年1-3月

作为线下零售的延展，各品类在O2O的生意有较大的发展潜力
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O2O 现代渠道

各品类数值铺货 | O2O vs 现代渠道 | 22年1-3月

食品饮料类品类在O2O铺货渗透相对更高，日用必需品未来有更大提升空间
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Thank you.
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欲了解更多信息，请联系：
inquiry.china@smb.nielseniq.com


